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GUISSONA

Reparto de 120 euros
por accion

=La junta de accionistas de Cor-
poraciéon Alimentaria Guissona
acordo ayer repartir un dividen-
do de 120 euros por accion, lo
que supone destinar a tal fin la
cantidad de 8,7 millones euros,
un 9% mas que el afio anterior.
El beneficio neto de la cooperati-
va fue de 37,9 millones de
euros. / P. Echauz

ADVANCELL

Inversion de 500.000
euros en Barcelona

= La compaiiia biotecnoldgica
Advancell ha invertido cerca de
500.000 euros en un nuevo labo-
ratorio de 300 metros cuadra-
dos situado en el Parc Cientific
de Barcelona con el objetivo de
desarrollar reactivos. La empre-
sa ha nombrado a Kenneth
Weissmahr como director gene-
ral. / Redaccion

CECOT

“Las medidas del
Gobierno, ineficaces”

=La patronal Cecot afirm¢ ayer
que las medidas de estimulo
economico del Gobierno tienen
poca incidencia y no compensan
el esfuerzo fiscal que suponen.
El presidente de Cecot, Antonio
Abad, sefial6 que “hace falta
una reforma estructural y no un
paquete de medidas de escasa
eficiencia”. / Redacciéon

Antoni Abad, Cecot
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FIATC SEGUROS

El beneficio crece un
14% en el trimestre

= Fiatc Seguros ha obtenido un
beneficio neto después de im-
puestos de 4,7 millones de euros
a 31 marzo del 2009, lo que su-
pone un aumento del 14% con
respecto al mismo periodo del
afo anterior. El volumen de
primas correspondiente a los
tres primeros meses de este ejer-
cicio es de 219,4 millones, / Efe

Companyia Cervesera del Montseny produce 100.000 litros al afio

Made in Osona

ARIADNA BOADA
Sant Miquel de Balenya

Tras afios enseflando c6mo ha-
cer cerveza en casa, trabajar para
cerveceras y distribuir materias
primeras como ltpulos y maltas
de importacién, Pablo Vijande se
unid a otros socios para montar
una cervecera propia. Asi nacié
en abril del 2007 en Sant Miquel
de Balenya (Osona) la Compan-
yia Cervesera del Montseny, pro-
piedad hoy de ocho socios y que
hasta la venta de la primera bote-
lla han invertido alrededor de
200.000 euros.

Desde el primer momento, el
equipo ha tenido clara su mision:
producir cerveza natural. “Nues-
tro secreto es la unioén de ingre-
dientes escogidos. Utilizamos
agua del Montseny, la flor entera
del Iipulo que compramos en
Ledn con todas sus propiedades
y aromas, y maltas y cereales cru-
dos que importamos de Bélgicay
el Reino Unido”, destaca Vijan-
de. Otra de las particularidades
es que las cervezas no se filtran
ni pasteurizan para conservar asi
la levadura y todas las vitaminas.
“Nuestra aportacion es que todos
los ingredientes que utilizamos
son naturales y, ademas, durante
el envasado no afiadimos ni aditi-
vos ni conservantes ni azucares”.

La empresa produce casi
100.000 litros al afio de cuatro va-
riedades de cerveza (lupulus,
malta, negra y trigo) y ocasional-
mente elabora algunas especiali-
dades. El ultimo lanzamiento es
una cerveza que madura en roble
durante un afio entero, la +Malta
Cuvée . “Hemos conseguido que
el pablico conozca ya nuestras
cervezasy su acogida es muy bue-
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Los socios de la Companyia Cervesera del Montseny

”»

na”, sostiene Vijande. “Nuestro
crecimiento se basa en el boca a
boca, porque ademas de decirlo,
la gente la prueba y le gusta”.
Tras iniciar las ventas en Cata-
lunya, principalmente en bares,

En el 2008 las ventas
de la empresa han
sido de 243.000 euros
y en el 2009 esperan
seguir creciendo

bodegas, tiendas gourment y res-
taurantes, el siguiente paso es
abrir mercado en el resto de Espa-
flay también en Europa. Segun el
director comercial, Joan Barniol,
“puntualmente ya vendemos en

algunas zonas de Espafia y tam-
bién en Sueciay el Reino Unido”.
Uno de las primeras acciones pa-
ra preparar las ventas exteriores
sera hacer una nueva etiqueta en
dos idiomas: castellano e inglés.

En el segundo ejercicio ya han
tenido beneficios. En el 2008 las
ventas de la empresa han sido de
243.000 euros y para el 2009 las
previsiones son seguir creciendo,
segun indica Olga Muns, respon-
sable econdémica. Los ocho socios
de la firma tienen claras las prio-
ridades: “Continuar siendo una
microcerveceria”. El proceso pro-
ductivo se realiza tres veces al
mes y es 100% manual.

La Companyia Cervesa del
Montseny no es la tnica iniciati-
va en Catalunya pues se calcula
que hay una docena de microcer-
vecerias.e

Caixa Penedes gana 19,7
millones, un 35% menos,
por las dotaciones

EDUARDO MAGALLON
Barcelona

Caixa Penedés consiguié un
beneficio neto de 19,7 millo-
nes de euros en el primer tri-
mestre del afo, un 35% menos
que en el mismo periodo del
2008. La entidad justifico la
caida por el incremento de los
gastos generales derivados de
cambios organizativos y por
las elevadas dotaciones de
32,5 millones realizadas. Los
beneficios recurrentes de la
entidad fueron de 42 millo-
nes, un 40% mas.

La caja que dirige Ricard Pa-
gés destind 126 millones de
euros a la compra de activos
de clientes con problemas. La
prevision es que durante este
ejercicio la tercera caja catala-
na continuard adjudicandose
inmuebles por un valor de
mas de 350 millones. La enti-
dad esta perfilando un nuevo
equipo y una nueva estructura
para gestionar la venta de to-
dos esos pisos y casas siguien-
do los pasos de otras cajas. En-
ric Venancio, como nuevo di-
rector del grupo inmobiliario,
esta impulsando una nueva es-
trategia comercial.

Con la adjudicacion de acti-
vos inmobiliarios, las entida-
des financieras consiguen con-
tener en parte la morosidad.
En el caso de Caixa Penedeés,
esta se situd en el 3,85%, 0,43
puntos mas que el trimestre
anterior.

La entidad destaco ayer en
un comunicado que los resul-

CAIXA PENEDES

En millones de euros.
Primer trimestre del 2009

Var.%
Margen de intereses
E P
95,54 +12,74

Margen bruto -
140,63 +18,40

Margen de explotacion -4,87
39,30 v

Beneficio antes de impuestos -36,56

26,19 v
Beneficio atribuido al grupo  -34,97
19,66 v

FUENTE: Caixa Penedeés LA VANGUARDIA

tados se produjeron en “un tri-
mestre marcado por la fuerte
desaceleracion econdémicay la
bajada de los tipos de interés a
minimos histdricos”.

En cuanto a los margenes,
la caja de ahorros presenta cre-
cimientos en todos. En el mar-
gen de intereses, por ejemplo,
el alza es del 12,7%. Los recur-
sos de clientes también evolu-
cionaron al alza con incremen-
tos del 9,7%, hasta los 11.930
millones.

Por otra parte, la caja de
ahorros asegur6 que disponen
de unos buenos ratios de sol-
vencia, como el Tier 1, que es-
ta en el 8,75%, uno de los mas
altos de todo el sector. El fon-
do de cobertura de impagados
equivale al 48,4%.e
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